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Endlich konnten wir in der Redaktion 

wieder eine ganze Sonderausgabe zum 

Thema Verbandsveranstaltungen reali-

sieren – zuletzt war das 2019 der Fall! 

Spannende Themen gibt es genug: Wir 

blicken auf neue, ganzheitliche Ansätze 

in der Verbandskommunikation sowie 

Formate und Angebote, die Partizipation 

und Engagement in den Mittelpunkt stel-

len. Denn ohne emotionale Einbindung 

und aktive Beteiligung werden Verbands-

tagungen in der modernen Welt nicht 

überleben. Mehr dazu ab Seite 20.

Die Devise „Mehr Festival, weniger For-

malia“ gilt im Übrigen auch für Mitglieder-

versammlungen. Es hilft durchaus, lang-

wierige und umfangreiche Wahlverfahren 

deutlich einzukürzen oder auszulagern, 

um Teilnehmende hinterm (digitalen) 

Ofen hervorzulocken. Wir haben Best-

Practice-Beispiele zusammengestellt, die 

zeigen, wie der Wandel von Eventformaten 

gelingen kann.

Natürlich ist das Thema Nachhaltig-

keit ein weiterer Schwerpunkt. Green-

washing ist out, aber wenn man genau 

hinschaut, fliegen noch immer massen-

haft hochwertige Lebensmittel und Ma-

terialien nach Veranstaltungen in die 

Tonne. Ein Event in der Praxis tatsächlich 

nachhaltig zu gestalten, ist eine komple-

xe Herausforderung und beginnt mit 

umfassender Planung. Handlungsfelder, 

wichtige Hebel und wesentliche Organi-

sationsphasen finden Sie ab Seite 42.

Beim Thema „KI im Eventbereich“ 

stehen wir sicher noch ganz am Anfang 

dessen, was bald möglich sein wird. Erste 

Ideen, wie ChatGPT von Veranstaltungs-

planenden sinnvoll eingesetzt werden 

kann, gibt es ab Seite 72.

Auch an den Themen Sponsoring von 

Veranstaltungen und dem Veranstal-

tungsrecht kommen wir nicht vorbei. Zu 

Letzterem lesen Sie gesetzliche Änderun-

gen, relevante Urteile und weitere wich-

tige Infos ab Seite 66.

Last but not least möchten wir die Gewin-

ner der diesjährigen mediaV-Awards noch 

einmal hochleben lassen. Ab Seite  76 lie-

fern wir ausführliche Impressionen von der 

glanzvollen Preisverleihung und eine Be-

schreibung der ausgezeichneten Projekte.

Viel Spaß beim Lesen!

Ihre Redaktion
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SCHWERPUNKTSCHWERPUNKT

NEUE SCHWERPUNKTE, NEUE 
FORMATE, MEHR INTERAKTION

„Verbandstagung:reloaded“ titelt diese Sonderausgabe. Das 
gilt auch für den verbaende.com-INFOTAG „Verband & 
Tagung“. Die Fachmesse für Veranstaltungsplanende findet 
nach einer Coronapause endlich wieder in Präsenz statt 
und legt den Fokus auf Fragestellungen, die Verbände 
aktuell umtreiben. Dabei werden das Miteinander und die 
Interaktion noch stärker in den Vordergrund gerückt.

	 28	 28

AUFMERKSAMKEIT? RELEVANZ!

Das Sponsoring von Veranstaltungen lässt sich als verläss-

liche Einnahmequelle für die Verbandsfinanzierung gestalten. 

Der vorliegende Artikel gibt Impulse und zeigt, wie sich Veran-

staltungen für Partner relevant umsetzen lassen. 

		 2020

KONSUMIERST DU NOCH ODER PARTIZIPIERST 
DU SCHON?

„Die Zukunft ist ungewiss.“ Diese Binsenweisheit kann unter-

schiedlich interpretiert werden: negativ durch diejenigen, die 

die Risiken fürchten. Positiv von denen, die zukünftige Chancen 

und Möglichkeiten nutzen wollen. Der aktuelle Zeitgeist hat das 

Verhalten von Teilnehmenden und Verbandsmitgliedern verän-

dert und fordert den Verband heraus, sich weiterzuentwickeln. 

Dazu braucht es einen ganzheitlichen Ansatz zur kommunikati-

ven Einbindung der Teilnehmenden und eine kluge Gestaltung 

interaktiver Angebote und Formate.

	 42	 42

NACHHALTIGE VERANSTALTUNGEN IM VERBAND

Der gesellschaftliche und politische Druck, nachhaltig zu 

handeln, wird immer größer und macht auch vor den Verbänden 

nicht halt. Denn das Klimaschutzgesetz verpflichtet alle dazu, 

die Treibhausgasemissionen bis zum Jahr 2030 um 55 Prozent 

gegenüber 1990 zu mindern und damit die Emissionsredukti-

onsziele konkret festzulegen. Dies gilt ebenso für die Veranstal-

tungswirtschaft.

	 36	 36

AKTUELLES AUS DER GCB-MARKTFORSCHUNG

Die Ergebnisse des Meeting-& EventBarometers 2022/23 – in-

itiiert vom GCB German Convention Bureau e. V., von der Deut-

schen Zentrale für Tourismus DZT und dem EVVC Europäischer 

Verband der Veranstaltungs-Centren – zeigen: Die Strahlkraft 

von Veranstaltungen ist ungebrochen. 

	 66	 66

UPDATE VERANSTALTUNGSRECHT

Es gibt kaum einen Verband, der sich nicht mit dem Thema 

Veranstaltungsmanagement auseinandersetzen muss. Die Anfor-

derungen, die Events erfüllen müssen, sind äußerst komplex und 

stetig kommen neue Aspekte hinzu. Hier ein kurzes Update zu ge-

setzlichen Änderungen, relevanten Urteilen und wichtigen Infos.

	 72	 72

WIE KÜNSTLICHE INTELLIGENZ DIE ARBEIT IM 
EVENTMARKETING ERLEICHTERT

Der Einsatz von KI-gestützten Tools wie ChatGPT im Event-

marketing wird immer beliebter. Kein Wunder, lassen sich 

doch – mit KI als Sparringspartner – Texte mit wenigen Klicks 

erstellen. Der folgende Artikel liefert fünf Ideen, wie sich Event-

planer und -planerinnen ihre Arbeit mit künstlicher Intelligenz 

erleichtern können.
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NIEDERSACHSEN – TAGEN MIT WEITBLICK

Niedersachsen ist bei deutschen und ausländischen Besuchern 

auch durch die vielfältigen beeindruckenden Landschaften von 

der Lüneburger Heide bis zur Nordseeküste als Ausflugs- und 

Reiseziel beliebt. Viele Orte bieten das ideale Umfeld für Tagun-

gen und Kongresse „mit Weitblick“. Einige Veranstaltungsorte 

stellt der Verbändereport hier vor.

MEETING PLACESMEETING PLACES	 122	 122

NEWCOMER 2023

Der Verbändereport stellt neue Häuser auf dem Tagungsmarkt 

vor, die ihre Tore bereits geöffnet haben oder in Zukunft für Ver-

bände interessant sind.

DESTINATIONDESTINATION	 128	 128

EIN HISTORISCHER BUND

Tagen in den deutschen Hansestädten – der Verbändereport 

wirft einen Blick in einige der stolzen deutschen Hansestädte 

und auf ihre Eventmöglichkeiten.

FAM-TRIP FÜR VERBÄNDEFAM-TRIP FÜR VERBÄNDE	 104	 104

OFFENE TÜREN FÜR VERBÄNDE IN SALZBURG

Immer mehr deutsche Verbände wählen die Mozart-Stadt 

für ihre Veranstaltungen. Im Mai konnten sich Veranstaltungs-

planer aus Verbänden vor Ort ein persönliches Bild machen.




