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... AUS DER REDAKTION

ALLES EINE FRAGE DER KOMMUNIKATION

Wie erfolgreich ein Verband ist, hingt
von seiner Kommunikation ab. Mitglie-
der, Stakeholder, Politik und Offentlich-
keit bei der Stange halten: alles nur eine
Frage der Kommunikation? Im Schwer-
punkt widmen wir uns diesem Thema
aus unterschiedlichen Aspekten: Im
Beitrag von Jens Kegel geht es um das
richtige Kommunikationskonzept. Sein
Credo: Einintegriertes Kommunikations-
konzept ist zugleich Leitfaden, oberste
Instanz und bequemes Ruhekissen. Marc
Boos beschreibt in seinem Gastbeitrag
am Beispiel der CARITAS, wie Social Me-
dia die Kommunikation von Verbanden

verdndert. Wie Microblogging als Kom-

munikationsmittel die Kollaboration
im Verband verbessern kann, fithrt Dirk
Wippern aus und schlieflich beschreibt
Thomas Hillebrand, wie Verbinde mit
einfachen Mitteln ihre Webseite nutzen
kénnen, um mit ihren Nachrichten on-
line eine grofere Reichweite zu erzielen.

Verband & Tagung bietet auf iiber
60 Seiten diesmal gleich zwei Schwer-
punkte: eine Vorschau auf die IMEX
2014 und einen Destinationsreport

iiber die Region Stuttgart.

Viel Spaf} beim Lesen wiinscht

IHRE REDAKTION
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DIE ZUKUNFT IST PARTIZIPATIV

Eine Organisation wird lebendiger, bekommt mehr Impulse,
eine bessere Verankerung, andere Kultureinfliisse und wird am
Ende vielleicht wirkungsvoller, meint Tobias Kemnitzer. Und
wodurch? Durch mehr Freiwillige in der Organisation, so der
Geschéftsfithrer der bagfa. Leicht sei so ein Weg nicht, es brau-
che einige Zeit, bis sich eine Freiwilligenkultur entwickele.
Konnen Verbdnde von Organisationen der Zivilgesellschaft ler-
nen? Ja, meint Kemnitzer, bei Arroganzverzicht. Henning von

Vieregge fragte.

14, DEUTSCHER VERBANDEKONGRESS 12

14. DEUTSCHER VERBANDEKONGRESS:
+EINE REISE IN DIE ZUKUNFT*

Rund 40 Referenten, 15 verschiedene Themenschwerpunkte,
zwei Diskussionsveranstaltungen, ein World-Café, eine Open-
Space-Veranstaltung sowie zahlreiche Best-Practice-Beispiele aus
der Verbandswelt: Das bot der 14. Deutsche Verbandekongress.
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=, INTEGRIERTE KOMMUNIKATION

(@ Wenn der Verband so dahinkommuniziert und sich zudem von

Stromungen, tagesaktuellen Ereignissen, politischen Entschei-
dungen oder der Groflwetterlage (ab-)lenken ldsst, verpulvert er
Energie und verbrennt Geld. Zugleich kann sich dies negativ auf
seine Mitglieder auswirken. Ein integriertes Kommunikations-
Konzept hingegen ist zugleich Leitfaden, oberste Instanz und
bequemes Ruhekissen Wer’s hat, hat’s besser.

34

OHNE KULTURWANDEL KEIN ERFOLG IN
SOZIALEN MEDIEN

Soziale Medien haben unsere Kommunikation nachhaltig verdn-
dert. Das gilt fiir das Private, aber auch fiir unsere Erwartungen ge-
gentber Unternehmen, Politikern, Behorden und Organisationen.
Journalisten haben ihre Filterfunktion weitgehend verloren, neue
Social Influencer treten auf den Plan.

40

KOLLABORATION

Microblogging — so wird die Form der Kommunikation bezeich-
net, die mehr und mehr Telefon, Fax und E-Mail ablost, da Fith-
rungskrafte, Mitarbeiter, Kunden und Partner von Organisationen
auf diese Weise schneller und einfacher in offenen oder geschlosse-

nen Gruppen miteinander kommunizieren kdnnen.

46

PIMP MY WEBSITE: MIT ONLINE-NACH-
RICHTEN REICHWEITE FUR DEN VERBAND
SCHAFFEN

Wie Verbdnde mit einfachen Mitteln ihre Website nutzen kon-
nen, um mit ihren Nachrichten online eine grofere Reichweite
zu erzielen. Welche technischen Bedingungen missen bestehen
und welche rechtlichen Rahmenbedingungen miissen beachtet

werden?



VERBAND & TAGUNG
DIE BESTEN TAGUNGSMOGLICHKEITEN IN STUTTGART
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Hindenburgbau bei Nacht
© Stuttgart-Marketing GmbH/Leif-Hendrik Piechowski

VERBAND &TAGUNG 56

REGION STUTTGART: ERFINDERISCH UND
NACHHALTIG ERFOLGREICH

Der Erfindergeist und die Meisterleistungen, fiir die Stuttgart
steht, begegnen dem Gast auf Schritt und Tritt: Burgen und Schlos-
ser griiffen aus einer bedeutenden Vergangenheit — und kiihne,
futuristische Bauwerke aus einer ebensolchen Gegenwart. Urba-
nes Flair und griine Oasen bilden reizvolle Gegensitze. Die Region
Stuttgart kombiniert Kultur und Kulinarik, Kreativitdt und Kompe-
tenz — zukunftstrachtige Technologien und nachhaltige Konzepte
bestimmen Forschung, Lehre und Wirtschaft. Tagungsveranstalter
profitieren vom Klima einer gastfreundlichen Region, die ihre Stér-
ken fiir die Zukunft biindelt und dabei die Vergangenheit nicht aus

den Augen verliert.

VERBAND & TAGUNG 88

DIE IMEX 2014: DIE WELT ZU GAST AUF
EINER MESSE

Vom 20. bis 22. Mai 2014 6ffnet die IMEX in Frankfurt wieder
ihre Tore und begrifit ein internationales Messepublikum von
rund 9.000 Veranstaltungsplanern, Marketingverantwortlichen
und Event-Managern von nationalen und internationalen Verban-
den, Unternehmen und Agenturen aus iiber 70 Lindern. Erwartet
werden lber 3.500 Aussteller, die 157 Linder und Regionen repra-
sentieren, darunter Hotels, Convention Bureaus, Ausstellungs- und

Kongresszentren und Event-Management-Spezialisten.
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