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~BETTER LATE THAN NEVER”

., Better late than never wird sich gewifd
mancher sagen, wenn er die erste Ausgabe
des neuen Informationsdienstes fiir die Fiih-
rungskrifie von Verbinden in der Hand hlt.
In der Tat — warum erscheint er erst heute,
der Verbindereport, da doch der Bedarf an
einem solchen Medium fiir alle Fragen des
Verbandsmanagements so spiirbar ist? ..«
So begann Helmut Martell das Editorial
des ersten Verbdndereport vor (fast) 17
Jahren.

132 Ausgaben liegen zwischen dem
ersten Heft im April 1996 und dem vor-
liegenden. Viermal wechselte der Verbdn-
dereport das Antlitz. Bei dieser neuesten
Fassung —der finften ,Evolutionsstufe* —
haben wir viel Wert auf gute Lesbarkeit
und die aufgerdumte, klare Erscheinung
gelegt. Dabei das richtige Mafl zwischen
Modernitdt und Seriositdt, zwischen Kon-
tinuitdt und Wandel zu finden, war die
Herausforderung, die unser Grafiker und

Layouter Rainer Focke bei der Neugestal-
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tung des Verbdndereport zu bewerkstel-
ligen hatte. Wir hoffen, Thnen gefallt’s!
ySchicksalsjahr 20137“ Keine Sorge, der
Begriff Schicksalsjahr taucht in den State-
ments der Geschdftsfithrer der DGVM-
Mitgliedsverbande nicht auf — schlieflich
istes nur ein Wahljahr. Lesen Sie, was fiih-
rende Verbdande von 2013 erwarten.
,Verbidnde stehen untereinander und
mit anderen Organisationen im Wettbe-
werb“ ist keine These, sondern Realitdt
und wer sich im Wettbewerb befindet,
steht unter Druck. Im Schwerpunkt pla-
diert Dr. Hans Werner Busch fiir eine
Wettbewerbsanalyse, denn sie ,sensibili-
siert fiir die Wirkung von Alternativen...“
und ,setzt Handlungsimpulse frei, die ...
dazu fithren, dass die eigene Positionie-
rung des Verbandes auch zu Lasten ande-

rer gestarkt wird.”
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VERBANDE 2013 - ZIELE,
PLANE, HURDEN

DEN ,WAHRNEHMUNGSWETTBEWERB"
GESTALTEN UND DEN VERBAND NEU
AUFSTELLEN

Zu Anfang eines neuen Jahres fangt der Verbdndereport schon
seit einigen Jahren die Stimmung der Verbande ein. Auch in diesem
Jahr haben wir mit Fihrungskraften der DGVM-Mitgliedsverbande
gesprochen und gefragt, was sie vom ndchsten Jahr fiir ihre Verban-
de erwarten.
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VERBANDE IM WETTBEWERB - VERBANDE
UNTER DRUCK?

,Verbande stehen untereinander und mit anderen Organisa-
tionen im Wettbewerb.“ Diese These wird langst nicht von allen
geteilt. Nach wie vor herrscht ein Bild relativ eindeutiger Mit-
gliedschaftsgrenzen vor, die sich an Branchen oder Berufsgruppen
orientieren. Kundige Beobachter aber und auch die Mitglieder selbst
registrieren, dass Branchengrenzen in Bewegung sind, dass sie sich
uberschneiden, dass neue entstehen, dass Branchen in anderen auf-

gehen. Dasselbe gilt weitgehend auch fiir Berufsgruppen.
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DIE BUNDESTAGSWAHL IM SEPTEMBER 2013:
HERAUSFORDERUNG UND CHANCE FUR
VERBANDE

Im September findet die Wahl zum 18. Deutschen Bundestag
statt, anschliefend erfolgt die Bildung einer neuen Bundesregie-
rung. Fir die Politiker, die sich wieder oder neu um ein Mandat
bemiihen, ist dieses Datum entscheidend fiir die Lebensplanung.
Auch fur die Verbdnde bietet die Wahl Herausforderungen und
neue Chancen. Sie sind im Interesse ihrer Mitglieder gut beraten,
sich diesen zu stellen. Die entsprechenden Maffnahmen sollten so-
fort beginnen und die gesamte Wahlkampfphase und Regierungs-
bildung begleiten.
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DEUTSCHLANDS MITGLIEDERCHAMPIONS®

Schon mehrfach informierte der Verbandereport seine Leser
iber zentrale Erkenntnisse der jdhrlichen Benchmarkstudie
,Deutschlands Mitgliederchampions®“ zur emotionalen Mit-
gliederbindung, zu Verbandsimage und Mitgliederzufriedenheit
(ehemals ,Mitgliederfocus Deutschland®).
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AKTION GEMEINSINN:
ARBEIT EINSTELLEN ODER DEN ALTEN
AUFTRAG NEU INTERPRETIEREN?

Dieser Beitrag ist aus zweierlei Absichten geschrieben, einer vor-
der- und einer hintergriindigen. Die vordergriindige: Die Aktion
Gemeinsinn muss aus finanziellen Griinden Ende Mdrz ihr lang-
jahriges Domizilin Bonn aufgeben. Sie sucht also Unterschlupf: ein
bis zwei Arbeitspldtze, ein grofles Regal, Telefon- und Computeran-
schliisse, kurzum ein funktionierendes Biiro, das bis Ende 2013 die-
ser ehrwiirdigen NGO kostenlose Herberge bietet. Wer kann direkt
oder indirekt helfen? Warum bis Ende 20137 Damit sind wir bei der
hintergriindigen Absicht dieses Textes: Die Aktion will sich dann
auflosen, wenn sie bis dahin kein neues Arbeitsfeld samt finanziel-

ler Grundsicherung, d. h. samt Partner, gefunden hat. ...
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TAGEN IN DEUTSCHLANDS
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TAGEN IN DEUTSCHLANDS NORDEN - VOM

EMSLAND BIS IN DIE UCKERMARK

03 ... aus der Redaktion

Deutschlands Norden ist vielfaltig, er erstreckt sich vom Ems- 03 Im pressum
landin Nledersac.hsen bls.m die Uc1.<ermark in Mec.l'qlenbt%rg-Vor— 06 DGVM-Statemnents 2013
pommern. Dazwischen liegen Klein- und Grofistidte wie Mep-
pen, Lingen, Hannover, Schwerin und Schwedt. Zahlreiche Inseln 20 Verband & Lo bbyi ng
prigen zudem den deutschen Norden. All diese Regionen, Stddte
und Inseln sind auch fiir Tagungsveranstalter interessant. Der 26 Schwerpunkt
Verbandereport stellt einige Tagungslocations vor, sortiert von 32 Verband & Management

Westen nach Osten. Den Anfang macht Hannover, die grofite hier
vorgestellte Stadt. 40 Spektrum
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Der BME hat festgestellt, dass im Veranstaltungsbereich

oftmals zu hohe Kosten entstehen. Die Broschiire des BME 71 Partner der Verbande
zeigt auf, warum Abstimmungen mit dem Travel- oder dem

Veranstaltungsmanagement im Unternehmen oder Verband /6 Inserentenverzeichnis
hilfreich sein konnen. Der Leitfaden richtet sich vor allem an 78 Gehort & Gelesen

diejenigen, die neu im Thema sind.
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